
 

 

چکیده ای از اسناد ملی سیاست تجاری کشورهای هند، 

 چین، ترکیه، افریقای جنوبی و کنیا
 4گزارش پشتیبان 

 ایران سند سیاست تجاریتدوین طرح 

 مجری:صادق ضیاء بیگدلی
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  چشم انداز ماموریت اهداف

ایجاد محیط سیاسی پایدار و باثبات  -

 تجارت خارجی کالاها و خدمات؛ در

مرتبط نمودن قواعد و دستورالعمل  -

واردات با -ها و مشوق های صادرات

 ها جهت توسعه صادات؛ سایر طرح

توسعه تنوع سبد صادراتی هند با  -

کمک به بخش های مختلف اقتصاد 

هند، جهت دستیابی به رقابت 

پذیری جهانی با توجه به توسعه 

 صادرات؛

ی تعهدات تجاری ایجاد بنایی برا -

هند در عرصه جهانی با هدف 

گسترش بازارها و ادغام با مناطق 

عمده اقتصادی، و در نتیجه افزایش 

تقاضا برای کالاهای هندی و 

طرح کالاهای ساخت "مشارکت در

 ؛ 1"هند 

ایجاد مکانیزمی برای ارزیابی منظم  -

 واردات 

در این سیاست علاوه  بر توسعه  -

ت بر صادرات تولیدات و خدما

سهولت انجام کسب وکار و تلاش 

برای استفاده بیشتر از موافقتنامه 

 های تجارت ازاد تاکید شده است؛

 

د هن ایجاد شرایط لازم برای قرار گرفتن 

کننده در  ترین مشارکتبه عنوان مهم

حرکت  ، 0202ی تا سال تجارت جهان

 نیدر گفتمان تجارت ب یرهبر در مسیر

صادرات کالا و خدمات  ی، افزایشالملل

دلار در سال  اردیلیم 9.564هند از 

 اردیلیم 422 میزانبه  0212-0219

 شیافزاو  0202-0214دلار تا سال 

درصد  0از  یسهم هند در صادرات جهان

 درصد 265به 

 

 هند

 

)بیانیه 

سیاست 

تجارت 

 (خارجی

 
 

رشد مجموع صادرات آفریقای جنوبی 

درصد حجم صادرات در هر  .ان به میز

 )طرح توسعه ملی( که توسطسال 

NDP  تعیین شده است؛ 

افزایش صادرات محصولات تولیدی به 

در هرسال)دو برابر شدن   ٪7میزان 

 سال(  12در 

. 

 یصادرات سبدتنوع 

به  یجنوب یقایآفر

 یارزش افزوده و کالاها

و خدمات )تنوع  یدیتول

  محصول(؛

ا ب دیجد یتوسعه بازارها

 قایآفر یبر بازارها دیتأک

 یجهان ز طریق رقابتا یجنوب یقایآفر

 یقادر به حفظ سهم بازار در بازارها

خواهد شد و سهم بازار خود را در  یسنت

 یشده و بازارها یبند تیاولو یبازارها

 و یابیبازار قیرشد بالا از طر با دیجد

بزرگ توسط  گانجامعه صادر کنند

مناسب افزایش خواهد  یفرهنگ صادرات

 داد. 
 

آفریقای 

 استراتژی)جنوبی 

صادرات ملی یا یکپارچه 

 «(0222صادرات »
 

                                                           
1 Make in India initiative 



صادرات محصولات تولیدی به میزان 

درصد کل محصولات تولیدی تا  92

  0222سال 

 ٪92صادرات خدمات به میزان 

  0222مجموع خدمات ارائه شده تا 

کل صادرات جهان  از ٪1 کسب 

  0222توسط آفریقای جنوبی تا سال 

نوظهور  یو بازارها

 )تنوع بازار(؛

 مشارکت و همکاری 

ی دیتول صادرکننده 52

 برتر 

صادرکنندگان  افزایش 

 حفظ و قیاز طر

 صادرکنندگانگسترش 

در برنامه توسعه  دیجد

تنوع ) صادرکنندگا یمل

 کننده( نیمنابع تام

ارزش  رهیادغام به زنج با

و  یمنطقه ا ،یمحل

 .یجهان

 
 

 (i توسعه و گسترش صادرات کالا و )

  ا؛یخدمات کن

 یبازار کارآمد و رقابت کی( توسعه iiو )

 .یداخل

 
 

تسهیل شرایط لازم » 

برای صادرات در سطح 

جهانی و اقتصاد رقابتی 

، افزایش همکاری های 

ای و مشارکت در منطقه

المللی و تجارت بین

 داخلی.  

 

تبدیل کنیا به یک بازار داخلی موثر و » 

جهانی همراه با اقتصاد تراز صادرات 

 «رقابتی

 کنیا

)سند سیاست 

 تجاری ملی(

 توسعه دبهبو یتلاش برا یاصل هدف

 یتجارت داخل ونیزاسیدر سطح مدرن

باشد، که اساسا می ندهیدر پنج سال آ

 ییسطح بالا در آزاد را ینظام اقتصاد

 رقابت دیجد یایدهد و مزا یم لیتشک

ی و همکاری را الملل نیب یاقتصاد

 نیو به طور کامل روابط ب ،افزایش

را گسترش  یو تجار یاقتصاد یالملل

 .دده یم

 

 چین   

شرح )

سیزدهمین طرح 

پنج ساله توسعه 

 (تجاری

 522رسیدن به صادرات 

میلیاردی دلاری در یکصدمین 

سالگرد تاسیس جمهوری ترکیه 

و افزایش سهم  0202یعنی سال 

قرار گرفتن اقتصاد ترکیه در میان  

صاد برتر دنیا، نهایی شدن اقت 12

پروسه تبدیل تکنولوژیکی بر پایه 

تکنولوژی های تولید، رسیدن به 

 

 ترکیه



بهره مندی خود از تجارت و 

 اقتصاد جهانی به یک و نیم درصد 

 توانایی افزایش و "پایدار رشد"

 بازارهای در صادرات رقابت

  جهانی

مدیریت بخشی) مثل بخش 

صنایع، کشاورزی و ...( در 

 موضوعات تعیین شده

) سند استراتژی 

صادرات 

 (2023ترکیه
 

 

 

 

 اسناد منتخب رئوس و محور های ای مقایسه جدول

 

سیاست  

تجارت 

-بین

 المللی

استراتژی و 

های برنامه

افزایش 

تجارت 

 المللیبین

تجارت 

 الکترونیک

تجارت و محیط  تجارت غیررسمی

زیست )توسعه 

 پایدار(

)بیانیه سیاست هند 

 (تجارت خارجی
 

 دارد ندارد دارد دارد دارد

 آفریقای جنوبی

استراتژی یکپارچه )

صادرات ملی یا 

 «(0222صادرات »

 دارد ندارد دارد دارد دارد

 دارد دارد دارد دارد دارد کنیا

 دارد ندارد دارد دارد دارد چین

 ترکیه

سنداستراتژی )

 صادرات ترکیه(

 دارد ندارد دارد دارد دارد

 

 

 



استراتژی  

 بازار

استراتژی 

 بخش

توسعه نشان 

 تجاری
 پذیری رقابت تسهیلات تجاری

 هند

)بیانیه سیاست 

تجاریت 

 خارجی(

 دارد دارد دارد دارد دارد

آفریقای 

 جنوبی

استراتژی )

یکپارچه 

صادرات ملی یا 

صادرات »

0222)» 
 

 دارد دارد دارد دارد دارد

 دارد دارد دارد دارد دارد کنیا

 دارد دارد دارد دارد دارد چین

 دارد دارد دارد دارد دارد ترکیه

 

 

 


